ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ ПРИ ИЗГОТОВЛЕНИИ ИМИДЖЕВОЙ ПРОДУКЦИИ. 
Чернявский А.Л., культорганизатор
Что же такое маркетинг? Простыми словами – это анализ, улучшение, продвижение и реклама производимой продукции или услуг.
Одной из направлений маркетинговой деятельности является создание и распространение визуального контента.
Визуальный контент — это любая графическая информация: рисунки, фотографии, схемы, диаграммы, логотипы, видеоролики и так далее. 
Визуальный контент напрямую влияет на решения человека, его покупки, вкусы, имидж, среду и так далее. 
Визуальную информацию наш мозг воспринимает в 60 раз быстрее, в 83% случаев наше обучение происходит именно зрительным способом, а длительность пребывания на странице сайта в 10 раз возрастает за счет картинок и фотографий составляющие визуального маркетинга просты:
— логотип (занимает не более 10% всего носителя),
— графические элементы и фотостиль,
— единообразное оформление сайтов и соцсетей бренда.
Итак, в нашем учреждении разработан логотип учреждения, свой фотостиль. 
Педагоги сами создают логотипы своих объединений, мероприятий, разработана рекламная продукция (как видите логотип одинаков на всей продукции), разработана промо продукция. Медиапространство (сайт, социальные сети, YouTube-канал) также содержит логотип учреждения.
Визуальный контент используется также и при проведении массовых, воспитательных мероприятий. Особенно, если эти мероприятия носят повторяющийся характер (ежегодно). Разработаны логотипы таких городских мероприятий как «Арт-шанс», «Магiлеускiя зорачкi», «Мы-семья Беларуси» «На пачатку дарог…» и другие. 
Наиболее популярными средствами продвижения являются визитки, буклеты, афиши, пресс-релизы мероприятий, рекламные видеоролики, промо-продукция объединений по интересам (календари, ручки, кружки, значки, майки и др.), рекламные стенды (Ролл Ап, Пресс волл и т.д.). Среди способов продвижения можно выделить: средства массовой информации (печатные издания, телевидение, радио), официальный сайт учреждения, страницы в социальных сетях (ВКонтакте, Instagram), канал на видеохостинге YouTube.
Практикум.
Есть много программных продуктов-помощников в создании рекламной продукции. 
Задание 1.  Создание логотипа.
Инструкция:
1. Выбрать тематику логотипа (название мероприятия)
2. Набрать в поисковой строке браузера «Логотипы онлайн»
3. Войти в приложение «Онлайн Конструктор Логотипов».
4. Используя подсказки создать логотип, придерживаясь тематики.
5. Сделайте скрин созданного логотипа. Сохраните.

Задание 2. Создание календарей.
Инструкция:
1. Выбрать тематику календаря (детские работы, виды Могилева и т.д.)
2. Набрать в поисковой строке браузера «Дизайн календарей»
3. Создаем новый проект.
4. Выбираем «Карманные календари»
5. Используя меню создать тематический карманный календарь.
6. Сделайте скрин созданного календаря. Сохраните.

III. Этап подведения итогов. Рефлексия.
Уважаемые коллеги! Надеюсь, что полученные знания и практические навыки помогут Вам в создании собственного имиджевого продукта. А сейчас предлагаю перейти по ссылке на нашу «Рефлексивную доску» и заполнить ее. Спасибо.

